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2019 no sera el afio del boom, pero si de la recuperacion

ctubre y noviembre fueron, para el consumo , los peores meses del afio. Lo

demuestran todos los indicadores. Hoy, va es "dato". Habiendo analizado una v

otra vez los motivos, ahora los actores econémicos y la sociedad estan
cambiando el interrogante. Cuando faltan pocos dias para que concluya 2018, "el afio

interminable”, se impone otra pregunta: {qué puede pasar en 2019?

Sila economia iba a crecer 3% y caera cerca del 2,5% v nadie pudo preverlo, ¢tiene

sentido proyectar lo que podria suceder? Si.

En su 1ltimo libro, 11 mentalidades para prever el futuro, John Naisbitt, uno de los
pioneros en robarle los secretos al porvenir, afirma que "el futuro es una suma de
posibilidades, direcciones, hechos, avances v sorpresas. Si se quiere predecirlo, hay que
entender donde van las piezas v como se conectan. Vean el futuro como un

rompecabezas”.
Comencemos por la primera pieza: "La macro".

La tltima ediciéon del Latinfocus Consensus Forecast, publicada en diciembre, sefiala
que el consenso de economistas v bancos prevé una caida del PBI del 0,9% para el ano
préoximo y un crecimiento del 2,7% para 2020. La inflacion llegaria casi al 28% en 20109,
para caer al 18,6% el afio siguiente. El primer trimestre del afio que va comienza seria
tan malo como el 1ltimo del que se va : la economia, comparando con el mejor periodo
que tuvo 2018 -que fue el de los meses previos a la primera corrida cambiaria de fines de
abril. caeria 5,5%. Luego se estabilizaria en el segundo trimestre, creceria
moderadamente en el tercero y tendria un "ritmo 2017", en el cuarto, con una suba del

2,4%. Es decir, al revés de 2018, que fue de mas a menos, iria de menos a més.
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Sin embargo, a la hora de componer ese consenso, que incluye 42 fuentes, no todos los
analistas coinciden. Mientras Orlando Ferreres v Gabriel Rubinstein proyvectan un
crecimiento del 1,7% v el 1.4%, respectivamente, en Econométrica v Moody's ven una
economia cayendo moderadamente, entre -0,3% y -0,4%. Por su parte, tanto FIEL como
Ecolatina, Elypsis, Eco Go v Analvtica anticipan caidas superiores al promedio: -1,2%,
-1,4%, -1,6%, -1,9% v -2.5%, respectivamente. En todos los casos. igualmente, proyectan
un crecimiento robusto para 2020. Conclusion: el disenso explicito se apoya en un
consenso implicito: para la macroeconomia, 2019 sera un ano de transicion. Cada uno

tiene su punto de vista sobre la naturaleza v la velocidad de ese proceso.

Veamos ahora la segunda pieza: "Las empresas".



El estado de 4nimo de la gran mavoria de los que producen v venden hoy claramente no
es el mejor. Es logico. Las ventas de bienes durables como autos, motos,
electrodomeésticos, ropa, ferreteria, muebles, decoracion e insumos para la construceion
tendran caidas anuales que oscilaran entre el 5% v el 15%, pero que en el ultimo

trimestre seran mucho mas agudas: entre 15% v 50 por ciento.

El consumo cotidiano, como alimentos, bebidas, cosmética y limpieza, resiste mucho
mejor la contraccion: cae 1% en octubre y se mantiene sin cambios en el acumulado
anual tomando en cuenta todos los puntos de venta, segiin la consultora Kantar

Worldpanel.

Por su parte, las ventas de las principales cadenas de supermercados bajaron 3,7% en
noviembre y un 0,2% en el acumulado anual, segtin Scentia. Con costos disparados,
tasas por el cielo v bajas posibilidades de trasladar toda la devaluacion a los precios, la
rentabilidad de las empresas se contrajo al maximo. En un afio para el olvido, quien
pudo "empatar” claramente es un ganador. Agobiadas por un 2018 que no dio tregua,
las empresas miran 2019 con suma prudencia y mucha incertidumbre. Sus decisiones

seran claves en dos aspectos: niveles de inversion v, sobre todo, nivel de empleo.

Para 2019, se espera una
recuperacion suave, de menos a mas

s

La tercera pieza es "la gente". {Cual es el problema mas grave hoy? La pérdida de poder
adquisitivo cercana al 10% en los salarios formales v atin mayor en los informales. El
"retiro” de los consumidores que vivieron los mercados en octubre y noviembre es la
consecuencia directa del violento desbalanceo entre precios y salarios luego de la
segunda corrida de finales de agosto v la inflacion de 6,5% de septiembre. En nuestra
medicion nacional de octubre 2018, el 76% de la gente afirmaba que, segiin su propia
percepcion, "la calle estaba fria". Conclusion: la gran mayoria tiene menos poder de
compra que el que tenia, pero ademas ve que esto sucede con los demas. Por lo cual
quien "no tiene" no compra, pero quien "si tiene" tampoco lo hace, porque entiende que

este no es el momento.



Finalmente, la cuarta pieza es la politica. Desconocer la existencia y el impacto de esta
pieza es subestimar la historia. El afo proximo se disputa el control del Poder Ejecutivo

en todo el pais: presidente, gobernadores, intendentes.

El consumo representa mas del 70% del PBI. Los politicos saben que tiene una fuerte
incidencia en el humor social. Y naturalmente el humor social influye en las decisiones
electorales. La gran mayoria de las provincias hoy tiene superavit. Es decir, tiene caja.
Las elecciones comienzan con las PASO de La Pampa, en febrero. De ahi en adelante se
votara practicamente todo el ano en una larga secuencia de elecciones primarias y

definitivas que iran cruzando transversalmente todo el territorio nacional mes a mes.

Dicho todo esto, y procurando leer las conexiones entre las piezas que le dan sentido al
rompecabezas del futuro cercano, la pregunta que surge es si el consumo puede crecer
en 2019. La respuesta es si. Hay buenas probabilidades de que suceda. ¢dHabra un boom

de consumo? No. De eso tenemos certeza.

Seria una recuperacion suave, de menos a mas, acompanando la curva de la macro v
motorizada inicialmente por los ganadores de la devaluacion: turismo interno y
receptivo -atencion al verano-, agro (ya sin sequia, con una cosecha que crece un 30%),

ganaderia, economias regionales y servicios exportables.

A estos factores se sumaran dos motores claves: la energia (principalmente con el
proyecto Vaca Muerta ) v el grifo mas directo que tiene la politica para influir en la
economia: la obra publica. Ya sea por las cajas provinciales como por los provectos de
Participacion Pablico-Privada (PPP), que finalmente estan obteniendo el financiamiento

necesario.



Clima favorable

Esta hipotesis se sostiene en los siguientes racionales v condiciones. Primero, que no
haya un nuevo cimbronazo cambiario. Esto no solo ayudaria a bajar la inflacion, sino
que también traeria calma social. Ese clima mas tranquilo, en algiin momento, podria
lograr que los que "si tienen" empiecen a volecar al consumo algunos de los dolares que
compraron a $20, $25 o $30, transformando los ahorros precautorios en merecidos

premios, después de tanta angustia v temor.

Una segunda condicion es que la inflacion continlie moderandose en torno al 2%

mensual.

La gran mayoria de las provincias
hoy tiene superavit, es decir, tiene
caja

En tercer lugar hay que esperar que se frene la pérdida de empleo . En 2017, segtin los
datos oficiales de la Secretaria de Trabajo, se crearon 285.000 puestos de trabajo
formales. En 2018, de continuar con la tendencia que se ve hasta septiembre, se podria
perder buena parte de esa recuperacion, volviendo a los niveles de empleo de diciembre
de 2016 (12,1 millones de trabajadores registrados), siendo este el paso y comenzando

una progresiva recuperacion a partir de mayo/junio de 2019.
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Por 1ltimo, hay que confiar en que lentamente se recupere el poder adquisitivo, de la
mano del bono de $5000, los ajustes salariales que restan de 2018 -clausulas gatillo,
renegociaciones, premios extras-, v los nuevos acuerdos salariales de 2019 (de entre

23% a 30%).

A esto se podrian sumar los aumentos a jubilados que por formula ajustan con la

inflacion pasada v los extras que se dieron en la Asignacion Universal por Hijo (AUH).

Si todo esto sucediera, 2019 podria comenzar a curar, al menos en una parte de la
poblacién, las heridas de 2018. Algo que, sin dudas, debe considerarse a la hora de

trazar escenarios electorales e imaginar el futuro del pais.

Fuente:
https://www.lanacion.com.ar/2203118-2019-no-sera-el-ano-del-boom-pero-si-de-la-recuperacion
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