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Ayer, hoy y manana

Entender el pasado ayuda a configurar el futuro. Y la dinamica del
mundo actual se gesto en una posguerra hecha de desencanto y
frustracion, a lo que pronto se sumaria un imparable boom tecnolo-

gico apoyado sobre la cibernética y la hipercomunicacién. El shop-
ping center, el multimedia y el manejo masivo de la informacion de-
finen el universo en que vivimos y trabajamos.

» Un texto de Guillermo Oliveto, vicepresidente de la AAM.

A pesar de las diferentes nomenclaturas y vi-
siones, y de ser considerado como un nuevo ciclo
o como una fase del periodo anterior, se acuerda
gue el tiempo actual tiene sus origenes en un
movimiento cultural que nacid aproximadamente
a fines de la década del 50, y que cobra una fuerza
inusitada a partir de la innovacidn tecnolégica de
la década del 80, cuando emergieron como hon-
gos bajo la lluvia nuevos valores que cuestionaron
la cultura occidental de los Gltimos tres siglos. Su
apoteosis tuvo lugar en1989, cuando cayo el Muro
de Berlin. :

El sustento tedrico de la posmodernidad no es
ni liviano ni cadtico. Tras la imagen aparente de
una superposicidn de contradicciones se esconde
un profundo pensamiento que a algunos podrd
resultarle atractivo y a otros detestable, pero que
no por eso puede ser acusado de superficial. Los
valores que guian a la sociedad actual, y que para
el pensamiento de la modernidad pueden ser vistas
como “disvalores”, se apoyan en una estructura
muy solida.

Las nuevas generaciones que nacieron en este
tiempo posmoderno se formaron en un mundo
muy diferente del anterior, y es a los valores de
este nuevo mundo que responden sus conductas.
Quienes nacieron y se formaron en el mundo an-
terior, pero deben vivir en éste, se enfrentan a una
doble angustia; por un lado, tratar de entender por
qué sus hijos hacen lo que hacen, y segunde, in-
tentar vivir ellos mismos bajo estas nuevas reglas
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que los confunden, los desorientan y los llenan de
ansiedad. Quiza muchos optan por paliar su an-
gustia pensando que esta época no es mas que un
tropiezo de la Historia, una confusion momentanea
que pronto va a desaparecer para que todo vuelva

parte de la naturaleza humana y, desde que su
mente le permitié imaginar, el hombre no ha de-
jado de construir. Al combinar la ingenieria con la
estética, en la arguitectura se encuentran la nece-
sidad funcional y la espiritual. Las obras arquitec-
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modernos nos traen los grandes centros comerciales.(Ridder-
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a ser como era antes, Pero si esa llegara a ser la
ilusion, no tengo buenas noticias.

Considerando la velocidad que actualmente tiene
la dinamica de los acontecimientos humanos, es
probable que estemos en una instancia mas bien
breve si la comparamos con las del pasado. Gilles
Lipovetsky la describié con lujo de detalles, casi
profético, en 1983, El titulo de su obra disparaba el
debate y estimulaba la reflexion: La era del vacio,

QUIERO VIVIR EN UN SHOPPING
CENTER

La arquitectura es una de las disciplinas que mejor
expresa el sentimiento del hombre. Construir es

tonicas fueron, desde siempre, uno de los grandes
mensajeros del hombre y cargaron sobre sus pila-
res no solo kilos de piedra, madera, arcilla, ladri-
llos 0 cemento, sino también una gran variedad de
mensajes simbdlicos. Justamente esto fue lo que
perdieron de vista los arquitectos y los ingenieros
de la modernidad. Atraidos por la idea de la utili-
dad, la optimizacion y la funcionalidad, olvidaron
fue la gente no sdlo pretende protegerse del clima
y tener algo de intimidad y seguridad en sus casas,
sing que ademas éste es uno de sus bienes mas
preciados.

Es cierto que en la reconstruccion de Europa,
después de la Segunda Guerra Mundial, no habia
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ni tiempo ni recursos como para detenerse en de-
talles que, desde un punto de vista racional, no
tenian ninguna utilidad practica. En un principio,
angustiados por las carencias de la miseria, nadie
protestd. Y ésa fue la época en que el ideal arqui-
tectonico de la modernidad fue vivide como una
bendicion. Gracias a la productividad que traia la
repeticion, la escasez de ornamentaciones, la uni-
formidad y la simpleza, la gente podia acceder a
tener una casa. La concepcion mecanicista trasla-
dada al campo de la ingenieria y la arquitectura
tenia un efecto practicamente magico. La gran
fabrica de la modernidad hizo que las ciudades
dejaran de ser tenebrosas escenificaciones de la
destruccion para transformarse en espacios habita-
bles. Simbdlicamente, luego de haber vivido afios 2
|la intemperie con la sombra de la muerte cubriendo
sus cabezas, ahora volvian a estar protegidos. Eran
tiempos de paz y de gozar los beneficios de mentes
como las de Le Corbusier (1887-1965), que habia
inspirado todo ese movimiento con la idea de que
las casas deberian ser maquinas para vivir,

Pero de pronto alguien gritd: “ jNo quiero vivir en
una fabrica! ", y todo lo que hasta entonces habia
sido aceptado coma natural, comenzo a ser cues-

tionado. Una vez resuelto el problema funcional,
aparecio la cuestion estética y el sentido personal
de pertenencia. Visto desde la perspectiva actual
suena bastante razonable que los modelos utiliza-
dos para construir fabricas no deberian haberse
utilizado para construir casas, porque, evidente-
mente, no &5 lo mismo una cosa que la otra.

Una vez que la gente se dio cuenta de este error,
ya no alcanzo con la solidez del concreto y la aus-
teridad del cemento, sino que se buscd el color.
Mo todo tenia que ser tan rigido ni monocorde,
¢ Por qué no incorporar las formas redondeadas?
Los detalles antes indtiles, adquirieron relevancia.
Si el arte estaba dejando de lado las irreconcilia-
bles diferencias de antafio en los estilos, y ahora
se permitia mezclar alta y baja cultura en eso que
dio en llamar kitsch, jpor qué no hacer lo misma
a la hora de construir una casa, un edificio o una
oficina?

Aquella idea modernista de la “univalencia®™ que
proponia que cada edificio debia tener una dnica
funcidn y un dnico significado, fue dejada de lado.
La mejor manera d e entrar en conexion con la sen-
sibilidad de los usuarios fue liberar el estilo permi-
tiendo que a la hora de disefiar y construir se diera
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rienda suelta a la imaginacion.

El free style comenzo a ser bien visto. Se permitié
reciclar cosas del pasado y mezclarlas con la dltima
innovacidn de la tecnologia, combinar épocas
histdricas en los distintos cuartos y ambientes,
jugar con los colores, gozar del placer de la belleza,
desplegar una cultura escenografica.

El kitsch fue para el arte lo que el collage y el pas-
tiche fueron para la arguitectura: la convivencia
de distintos estilos en una misma construccian,
la disolucidn de los antiguos limites, la diversidad
como valor para crear un espacio capaz de expre-
sar la voluntad funcional pero también espiritual
de guien lo habitara, la superposicion de lenguajes
y cadigos. Alli donde antes hubo mera funcionali-
dad, ahora también podia haber diversidn, donde
domind la pureza tedrica, se abrid el espacio para
la demanda practica.

La arquitectura de la posmodernidad es mas hu-
mana, mas acorde con el gusto personal de quien
la encarga. Por supuesto que fue profundamente
criticada por los tradicionalistas; la acusaron, al
igual que al Pop Art, de falta de imaginacion, de
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resignarse a la voluntad de los clientes que nada
saben de esa disciplina y de romper con todo el
legado historico.

Al reivindicar falsamente el pasado a traves del
pastiche mezclando simbolos de la gloriosa Roma,
con el gotico de la Edad Media, alguna pincelada
del Renacimiento por aqui y por alld —llegando los
mas osados hasta el Barroco—, y concluir con mue-
bles de estilo victoriano, solo se estaba cayendo en
una nostalgia hueca, superficial e ignorante, que lo
Gnico que podia generar era una obra maestra de
terror y de mal gusto. Estas criticas poco le impor-
taron a los posmodernos, que se dedicaron a dis-
frutar de lo que su ecléctica voluntad era capaz de
desear, disefiar y construir. No se sentian aludidos
por la critica de falta de inventiva, porque, segun
pensaban, mezclar correctamente exige también
un gran talento. Al igual que Warhol, ellos también
creian que no hacia falta hacer algo desde cero
para que pudiera ser considerado original. En su
nueva concepcion arquitectdnica no habia espacio
para dogmas, el dnico limite era la imaginacion.
5i hay una construccion que expresa, casi como
ninguna, los valores de la arquitectura posmo-
derna, es el shopping center. En su libro Capita-
lismo karaoke, Ridderstrale y Nordstrom dicen:
"Las sociedades se miden por los edificios que
crearon. Los egipcios construyeron las Piramides,
los griegos nos dejaron la Acropolis, los romanos
nos dieron el Coliseo, los tiempos modernos nos
traen los grandes centros comerciales”.

£Y con qué nos encontramos al recorrer un shopping
center? Pues con una interminable sucesion de es-
timulos visuales, entre luces artificiales y rayos del
sol. Misicas de lo mas disimiles, que suenan en
cada local y que se encuentran en los

pasillos haciendo que George Michael, Limp Bizkit
y Ricardo Arjona se den la mano. Aromas seducto-
res y afrodisiacos que se sienten durante todo el
recomide, pero que alcanzan el éxtasis en cada per-
fumeria. Vidrieras que se miran unas a otras mos-
trando bermudas surfer, vestidos de fiesta, pelotas
de fitbol, camperas de cuero, botas con taco alto,
zapatillas running, relojes de lujo, trajes de etiqueta
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y toallas para el baio. Ritmos enloquecidos de al-
gunos compradores compulsivos, junto al paso de
otros que mas que caminar parecen flotar. Adoles-
centes que corren por las escaleras detras de un
amor de primavera con un cono de McDonald's en
la mano, junto a sefiores de traje que apuran el al-
muerzo mientras hablan por el celular, y sefioras y
sefloritas que, sin tanto apuro, se dedican a disfru-
tar del que es, sin duda, uno de sus mayores place-
res contemporaneos, ir de shopping al shopping, y
promotoras y anuncios de liquidacién por doquier,
que buscan darmos esa reconfortante sensacion de

sofisticacion, pero cumpliendo con su funcion
basica, que es la de transmitir imagen y sonido de
manera simultanea desde un centro que la genera
a grandes distancias y a millones de personas a la
vez. Inclusive, a partir del desarrollo de la transmi-
sidn por cable y satelital, hoy, hasta en los lugares
mas remotos del planeta, se puede disfrutar de la
final del Mundial de Fatbol, de una carrera de F1,
esperar el humo blanco que anuncia el nombra-
miento de un nuevo Papa o enterarnos de la dltima
catastrofe.

Esto que nos parece tan natural es en realidad

©6 Si bien junto con la radio se suma a otros inventos origi-

narios de finales del siglo XIX, la television se encontro en los

anos 80 con un aliado de su mismo porte. La suma de ambas

potencias produjo una revolucion que se gesto progresiva-

mente. La cultura de la multimedia habia nacido. El mundo

ya no seria el mismo.

haber encontrado una ganga. Como diria el gran
poeta Enrique Santos Discépolo: “la Biblia junto al
calefon” o, lo que es bastante parecido, la libreria
junto al local de electrodomésticos.

El shopping center es el simbolo de la arquitectura
posmoderna. La expresién mas concreta del pas-
tiche y el collage, como una manera de crear una
opcion para cada deseo, una “vida a la carta” en
la que cada uno puede elegir lo que mas le gusta.
Usted qué prefiere esta vez: ;sushi, asado, tacos o
pasta italiana?

LA HORA DE LA TELE

Para un nifio que nace en este siglo es imposible
imaginar la vida sin television. La television esta
ahi desde que nacid y, probablemente, aprendié a
maniobrar el control remoto antes que a caminar,
Aun en los hogares mas humildes, este aparato
esta presente. Con distinta calidad y con distinta

un fendmeno totalmente nuevo si lo medimos en
tiempos historicos. La velocidad creciente de |a tec-
nologia hace que perdamos de vista la magnitud
de su impacto sobre la vida cotidiana. Aungue es
un invento de los afios 30, la televisidn, como ver-
dadero fendémeno masivo, es un producto de la se-
qunda mitad del siglo XX, jTiene menos de sesenta
anos! Y, durante seis décadas —un verdadero sus-
piro para lo que significa el tiempo de la Historia—,
fue capaz de cambiar radicalmente nuestras vidas,
Si bien junto con la radio se suma a otros inventos
originarios de finales del siglo XIX, la television se
encontrd en los afos 80 con un aliado de su mismo
porte. La suma de ambas potencias produjo una
revolucion que se gestd progresivamente. La cul-
tura de la multimedia habia nacido. €l mundo ya
no seria el mismo.
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EL RATON MAS FAMOSO

5i al mismo nifio que antes no puede imaginarse la
vida sin televisidn se le preguntara cual es el raton
mas famoso, jqué creen gque responderia? ;Y
qué hubiéramos respondido nosotros hace veinte
afios? Imbuidos en los dibujos animados que con-
sumiamos en cantidades voraces en la televisidn,
el cine y los comics, seguramente |a gran mayoria
de nosotros hubiera dicho el Ratdn Mickey. ¥
hasta algin osado podria haber catapultado a
Speedy Gonzalez al tope del ranking. ;Y qué dice
nuestra nific actual? El ratén mas famoso es para
él el de su computadora,

Desde que se hicieron amigos, ese mouse lo ha
llevado todos los dias a un mundo de color, diver-
sign y fantasia. Para que esto suceda hoy fue nece-
sario gue, algo mas de un siglo atras, un hombre
se sintiera insatisfecho con las herramientas que
tenia a mano para realizar una tarea que se tornaba
mas compleja. Esta pulsion natural del ser humano
por el progreso, tal como ya vimos, estaba en
plena ebullicién a finales del siglo XIX. En 1888,
un joven ingeniero norteamericano llamado Her-
man Hollerith, que trabajaba como asistente para
la realizacion del censo de los Estados Unidos de
1890, estaba fuertemente preocupado por como
harian para registrar y procesar la informacisn,
Nunca imagind que esa modesta preocupacion

cambiaria el mundo de las comunicaciones y, con
esto, nuestras mentes,

El desproporcionade flujo de inmigrantes europeos
hizo que la poblacidn creciera rapidamente. Con-
tar los datos del censo anterior habia demandado
nada menos que cinco anos con una poblacidn
mucho més pequedia. Esta vez seria una catastrofe
si no inventaban algo.

El cufado de Hollerith trabajaba en la industria
textil, y le comentd sobre un sistema que usaban
alli para controlar la confeccion de cada prenda de
acuerdo con un patrdn preestablecido. La indus-
tria textil era, en esos momentos, un sector de
avanzada y muy pujante. El sistema consistia en

una raza, un rango etario o un sexo,

El recuento se hacia perforando estas tarjetas.
Luego las tarjetas se apoyaban contra una plan-
cha de agujas. Estas pasaban por los orificios agu-
jereados. Al hacerlo entraban en contacto con un
cable que emitia una sefial que era registrada por
una maquina eléctrica. A pesar de tener un 25 por
ciento mas de poblacion, el conteo del censo de-
mandd la tercera parte de tiempo que el de 1880,
Habiendo cumplido con su objetivo de resolver el
conteo del Censo de 1890, Hollerith intuyd que su
sistema podia ser muy atil. En 1896 abandond la
oficina de censos y fundd una compaiia para ex-
plotar su invento que fue perfeccionando,
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cartones con orificios a través de los cuales pa-
saban las agujas. Los cartones tenian diferentes
dibujos y, por ende, las agujas pasaban sélo por
determinados orificios dependiendo del dibujo. Asi
lograban confeccionar piezas iguales y en las can-
tidades definidas. Cuando se queria confeccionar
otra pieza, simplemente se cambiaba el carton.

A Hollerith le parecio interesante y se dedico a
pensar qué utilidad podria tener esto para €1, Fi-
nalmente, adaptd el modelo de la industria textil
generando un sistema de tarjetas perforadas in-
dividuales de 7.5 por 13 ¢cm. Cada orificio estaba
vinculado a una categoria estadistica, por ejemplo,

En 1911, esta empresa se fusiond con otras dos:
una de ellas hacia maquinas de calcular y la otra
balanzas. En 1924, este nuevo grupo empresario
cambid su nombre por el de Internacional Business
Machines, mas conocido como IBM.

A partir de aguel afio comenzd la carrera tec-
nalégica que cambiaria todo. El mundo de hoy ya
no es el de ayer.+

Los contenidos de este articul pertenceen o “H futwo yo Negd,
Tiempas de hbestod y angustio en lo sociedod hibrida”, libro publi
codo por Editorial Alintido, Buenos Aires, Julio de 2007,
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