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Emoclones
fuertes

El consultor Guillermo Oliveto repasé en su exposicion los alcances de contexto social

econémico del pais y las perspectivas del consumidor para el corto y mediano plazo.

€ € Emociones fuertes” fue el titulo que eligié el
consultor Guillermo Olivero para resumir el
contexto socio econdmico de la Argentina de
hoy y la actualidad del consumidaor.

E hilvanindolo con la exposicién de la emociona-
lidad, explico que hay que ‘tener el temple necesario
para pasar dos aiios que restan para finalizar el presen-
te mandato presidencial, con una perspectiva de comple-
Jidad mayor a la que tuvimos en la tiltima década”

Oliveto reflejé el contexto actual en que hay que
tener una mirada dual con respecto al presente y fu-
turo cercano. “Por un lado el corto plazo, y el dia a dia
que nos da la pauta de como va el negocio; y no por eso
dejar de ver lo que puede venir de acd para adelante”.

Asimismo, dijo que el momento que se vive en
muy dificil descifrar y para ellos hay que agudizar la
mirada para ver que realidad se presenta: Esa crisis
que no estd pero puede llegar o que todo iba bien y
ahora no tanto.

St lo ponemos en palabras del propio Gobierno, en
esta década ganada, menos en el asio 2009, la Argenti-
na crecio a las conocidas tasas chinas, entre el 6 y el 8
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por ciento. Este crecimiento daba la confianza de que
solo debiamos esperar a que nos vinieran a comprar, ha-
bia que estar para el momento justo. Es que el mercade
empujaba y empujaba en todas partes”.

De aquella Argentina a la de hoy hay una diferencia,
ya no se crece a tasas chinas sino que los anilisis econd-
micos marcan un crecimiento mds moderado al 1 o al
2 por ciento; hasta que hay algunos que hablan de una
economia estancada.

Y la incertidumbre mayor estd dada después de las
elecciones, resumié Oliveto, en donde el escenario no
estd y eso genera incertidumbre de lo que va a pasar.

Para ello hay dos situaciones que se estin plan-
teando que hay que tener en cuenta, que la reali-
dad que viene es distinta a la que estibamos vi-
viendo y que el nivel de procesamiento de datos
para entender esta acrualidad va a requerir mds
energfa y emocionalidad.

A la hora de hablar de niimeros econémicos, el de-
sempleo este afo podria rondar el 7,5 por ciento pro-
medio, cuando en ¢l 2012 rondé el 6,9 y en el 2009,
en plena crisis externa, no superé el 9,1 por ciento.
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La venta de autos se recuperé con fuerza después
de las bajas del 2009, por ejemplo en ventas de autos
de 0 KM habia bajado un 19 por ciento y en el 2012
solo el 2 por ciento después de un 2010 y 2011 con
crecimientos que superaron el 20 por ciento.

“Los que venimos trabajando sobre el consumo, siem-
pre fue un tema que era de la microeconomia, del mer-
cado y de las empresas. Pero en esta tiltima década, en
el mundo en general pero particularmente en la Argen-
tina, en donde el kirchnerismo tomo como politica de
Estado, se convierte en tema social y definitivamente en
un tema politico. Y esto explica el acuerdo de precios de
este aito 2013, también explica las medidas que se estdn
tomando en este momento. La idea fue siempre conectar
la vision consumidora con la decisién del voto’, recalcé.

Para el consultor, impulsar el consumo fue afianzar
la confianza, la gobernabilidad y la calle tranquila.
Eso se tradujo en votos.

“El crecimiento de la Argentina no se explica por las
condiciones macroecondmicas solamente y de economias
emergentes sino a partir de un modelo de desarrvollo del

mercado interno y el consumo popular sus banderas

principales”, dijo Olivero.

El expositor también hizo referencia a un estudio
de consumo y confianza, y la pregunta fue como la
gente veia la economia del pais. Sobre una base de
1650 personas y con referencia a mediados del 2013,
el 16 por ciento la ve bien y muy bien, 38 por ciento
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..la gente siente que el peso se va de las manos
entonces compra cosas durables. Tengo que
comprar algo porque la plata se derrite...

regular y el 46 por ciento mal o muy mal. “Estd cla-
ro que las perspectivas que tiene la sociedad sobre como
van las cosas no es muy buena”, aseguré Oliveto. Pero
cuando la pregunta fue como le iba en su economia
Pf:rson:ﬂ, la encuesta arrojé que el 31 por ciento le va
bien o muy bien, 51 por ciento regular, el 19 por
ciento mal o muy mal. Hay una brecha de 15 puntos
en la positiva y 27 puntos en la negativa. “Esa es la
Argentina dual”, aseverd.

Para ¢l consultor, el clima econémico cambi6 en el
segundo trimestre de 2012 cuando el Gobierno rom-
pe con la CGT de Hugo Moyano y se empieza a ace-
lerar el contexto inflacionario. Alli la gente se queda
con los salarios viejos con los precios nuevos. Eso se
palpé hasta ahora.

Para Oliveto, esto y los controles que impuso Guiller-
mo Moreno a los precios que contenian la presién infla-
cionaria fue lo que hizo cambiar el humor social y que
se reflejé en las urnas en las PASO del 11 de agosto.

“La plata no alcanza. ;Para qué no alcanza? Para
mantener el ritmo que venia teniendo. ;Y qué hay que
hacer? Hay que hacer la propia sintonia fina. Ajusta lo
ajustable”, explico.

Ademis hay una idea Argentina que rambién se refle-
ja en la calle y que parte del inconsciente colectivo de
que cada 10 afios explota todo. Y hay dos variables in-
falibles en este contexto. Primero el délar, cuando se ha-
bla de la moneda norteamericana la poblacién advierte
que algo pasa. El segundo punto fue la inflacién. Y el
tercer punto, que todavia no despertd, es el empleo - de-
sempleo, que para Oliveto le da sustento al modelo.

El iltimo punto del andlisis tuvo que ver con el po-
der de ahora y “la idea de que compro ahorrando se
volvié una constante”, dijo el consultor y agregé “la
gente siente que ¢l peso se va de las manos entonces
compra cosas durables. Tengo que comprar algo por-
que la plata de derrite”.

La pregunta es “hay mercado? Y la respuesta es si
hay mercado, lo que estd devaluade o no hay es ren-
tabilidad”.
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